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1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (1)

Prof. Dr. Andreas Fiirst Prof. Dr. Nicole Koschate- Prof. Dr. Martina Steul-
Inhaber des Lehrstuhls fur Fischer Fischer
BWL, insb. Marketing Inhaberin des GfK-Lehrstuhls Inhaberin des Lehrstuhls flr
fur Marketing Intelligence BWL, insb.
Sprecher des Instituts Versicherungsmarketing

Studiengangsleiter des
Master in Marketing

- Institut fir Marketing NGrnberg 3



1. Das Institut fUr Marketing stellt sich vor (2)
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Ansprechpartner an den Marketing-Lehrstuhlen

Studiengangskoordinatorin
Master in Marketing

A

Leonie TriBler, M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL,
insb. Marketing
Prof. Dr. A. Furst

leonie.trissler@fau.de

Eva Leonhardt, M.Sc.

GfK-Lehrstuhl fir
Marketing Intelligence
Prof. Dr. N. Koschate-Fischer

eva.leonhardt@fau.de

Maximilian Reinsperger,
M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL,
insb. Versicherungsmarketing

Prof. Dr. M. Steul-Fischer

Maximilian.reinsperger@fau.de

M Institut fir Marketing Nirnberg



1. Das Institut fur Marketing stellt sich vor (3)

Homepage

https://www.institut-marketing.rw.fau.de/

Friedrich- Alexander-Universitat
| E Institut filr Marketing | WiSo

Uberuns ¥+  Studium ~

Herzlich willkommen am Institut fiir Marketing!

Auf unserer Website finden Sie einen Uberblick iiber die Angebate in Lehre und Forschung zu marketingbezogenen
Fragestellungen sowie aktuelle Meldungen fiir Studierende.

Lehrstuhl fiir Marketing

2 Final MBA Digital Business & Al in-
formation event on July 31

2 Letzte Infoveranstaltung zum be-
rufsbegleitenden Master-Studiengang
~Marketing-/Vertriebsmanagement
(MVM)*

2 MVM-Infoveranstaltung vom 10.
Juli & ndchster Bewerberslot

2 Marketingseminar im Winterse-
mester 2024/25

2 Bachelorarbeit mit -seminar im
Wintersemester 2024/25

GfK-Lehrstuhl fiir
Marketing Intelligence

& Gratulation zur Auszeichnung mit
dem Hermann Gutmann Promotions-
preis

2 Klausureinsicht Digital Marketing

(fur die Klausur im SoSe 2024)

2 Klausureinsicht Einfuhrung in das
Online-Marketing (fir die Klausur im
SoSe 2024)

& Klausureinsicht Marketing Ma-
nagement (fur die Klausur im SoSe
2024)

& Klausureinsicht Produkt- und
Preismanagement (fur die Klausur im
SoSe 2024)

Lehrstuhl fiir Betriebs-
wirtschaftslehre, insb.
Versicherungsmarketing
2 Service Marketing (Master) im
Wintersemester 2024/25

2 Klausureinsicht SoSe 24

2 Marketingseminar im Winterse-
mester 2024/2025

2 Bachelorarbeit und -seminar im
Wintersemester 2024/2025

& Herzlichen Glickwunsch an Lukas
Wolf zur Promotion

Verdffentlichungen Stellenangebote Kontakt

Zu unseren Lehrstiihlen

> @ Lehrstuhl fir Marketing

> @ GfK-Lehrstuhl fiir Marketing Intelligence

» & Lehrstuhl fir Betriebswirtschaftslehre,
insb. Versicherungsmarketing

> & Lehrstuhl fir
Kommunikationswissenschaft
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Sozialwissenschaften | WiSo
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2. Qualitatsmanagement im Master in Marketing
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Institut fur Marketing

Externe Experten

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Studierendenvertreter

4 N\
) Marcel Bohl Lisa Kramer
g’:ﬁ;isr:égr?;srﬁjtsurf;rlf/ltaster in Marketing Head of Customer Strategy & Development \’% Vertreterin der Studierenden des Master in
. ER D k A N ;.a;‘\.tf. <) .
Inhaber des Lehrstuhls fir Marketing bei ERGO Direkt AG, Nurnberg —— Marketing J
Sprecher des Instituts fir Marketing Prof. Dr. Jens Comnelsen e } 5 N\
. Dr. anina Bort
Professor fur BWL an der IU Internationale (%‘ Vertreterin der Studierenden des Master in
Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer Hochschule, Bad Honnef J \. Marketing J
Inhaberin des GfK-Lehrstuhls flr Marketing Claus Haller N
Intelligence
9 Leiter Competence Center bei adesso SE,
e Nirnberg
\ Prof. Dr. Martina Steul-Fischer
My ‘ Inhaberin des Lehrstuhls fiir Dr. Isabel Hub
\ Versicherungsmarketing r. Isabel Huber }
\. Partner McKinsey & Company, Miinchen
J
Leonie Trildler, M.Sc. N
Studiengangskoordinatorin Dr. Jens Maier
Wissenschaftliche Mitarbeiterin am Functional Owner Data Science Marketing
\_ Lehrstuhl fur Marketing & Brand bei Datev eG, Nirnberg J
N
Prof. Dr. Benedikt Mangold
Principal Data Scientist bei GfK SE, Nurnberg;
Professor fiir Mathematik & Statistik, TH Nirnberg )
Dr. Christian Neuerburg h
Director Data Science & Al bei adidas
Herzogenaurach J
N
Andreas Onnen
Senior Director Analytics & Insights bei
Procter & Gamble, Frankfurt am Main )
‘Institut fir Marketing NUrnberg 6



3. Am Master in Marketing beteiligte Lehrstuhle
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Kernteam

l'r 1"' Prof. Dr. Andreas Furst
< |" " Lehrstunl fur BWL,

insbesondere Marketing

Prof. Dr. Nicole Koschate-
Fischer

GfK-Lehrstuhl fur Marketing
Intelligence

Prof. Dr. Reimar Zeh
Lehrstuhl fir Kommunikations-

Prof. Dr. Kathrin M. Moslein
Lehrstuhl fir BWL, insb.
wissenschaft Industrielle

W Informationssysteme

Prof. Dr. Klaus Moser Prof. Dr. Freimut Bodendorf
Lehrstuhl fir BWL, insb.

Wirtschaftsinformatik Il

Lehrstuhl flr Psychologie, insb.
. W Wirtschafts- und

Prof. Dr. Markus Beckmann
Lehrstuhl fir Nachhaltigkeits-
management

Prof. Dr. Verena Tiefenbeck
Juniorprofessur fur Digitale
 Transformation

Prof. Dr. Martina Steul-Fischer

Lehrstuhl fir BWL, insb.
Versicherungsmarketing

Prof. Dr. Jonas Dovern
Lehrstuhl fur Statistik und
Okonometrie

Prof. Regina Riphahn, Ph.D.
Lehrstuhl fir Statistik und
empirische
Wirtschaftsforschung

Prof. Dr. Dirk Holtbriigge
Lehrstuhl fir internationales
Management

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Prof. Dr. Tobias Wolbring

| L ‘ Lehrstuhl fir Empirische
A

i ‘; Wirtschaftssoziologie

Prof. Dr. Adrian Meier
" l Juniorprofessur fiir

Kommunikations-
wissenschaft

Prof. Dr. Martin Abraham
Lehrstuhl flr Soziologie
und empirische Sozial-
forschung

- Prof. Dr. Ingo Voigt
Betriebswirtschaftslehre,
insbesondere Industrielles
Management

./ Institut fiir Marketing Nirnberg
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4. Der Master in Marketing: Vertiefungen

Pflichtbereich Empfehlung:

Vertriebs- und
(20 ECTS) Erodukt- e Kommunikations- Marketingtheorie Marketingseminar
Preismanagement

management

Data Science: Foundations,
Tools, Applications oder
Digital Behavioral Data

Vertiefungs-
bereich Marketing Management

(10 ECTS bzw. 2 aus 4 Modulen) Marketing Research

25 ECTS bei
Schwerpunkt
[ Okonometrie Schwerpunkt Data Science
Internationales Panel and I}réformatti.k ! 8|‘| 2 “(lli\/ndm;5 E.Cr-]r g atus
Marketing Evaluation Methods onzeptionetie anfbereich Lata
Modellierung Science

Dienstleistungs-

Data Science) B

B2B Marketing

Strategisches

Semester 1 -3

Marketing

Wahlpflicht-
bereich

(60 ECTS bzw.
45 ECTS bei
Schwerpunkt
Data Science)

Masterarbeit

(30 ECTS) Masterarbeit

Sem. 4

“IInstitut far Marketing NUrnberg 8
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4. Modulgruppen und beispielhafte Module im Master in Marketing

z.B.:

Empfehlung: Digital Behavioral Data

Data Science: Foundations, Tools, Applications
Digital Marketing

Strategisches Marketing

Consumer Relationship Marketing

z.B.:

Data Science

Informatik fir Nebenfachstudierende 1 + 2*
Konzeptionelle Modellierung*
Implementierung von Datenbanksystemen
Foundations of Linked Data

Data Science

z.B.: z.B.:
Mikrodkonometrie Modul- Innovation and Leadership
Panel and Evaluation Methods \UETaPTo[1nal=TaI M Industrielles Management
Microeconometrics and machine gruppen Global Operations Strategy
learning Technology and Innovation Management
z.B.: L z.B.
Marktpsychologisches Seminar Konsumenten- Interd|32|pllnare Praxisseminar (z. B. ,Data Visualization in Tableau®)
Marktpsychologisches Theorieseminar verhalten Module Fremdsprachenmodul

Marktpsychologisches Projektseminar Interdisziplinares Seminar

* verpflichtende Module bei Schwerpunkt Data Science

M Institut fir Marketing Nirnberg 9
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4.1. Vertiefung Marketing Management

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

eets | 1 | 2 | 8 | 4
PHichtbereich ----

Marketingtheorie

Produkt- und Preismanagement 5 5
Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5
Marketingseminar

Wahl von 2 aus 4 Modulen:

Service Marketing 5 5 oder 5
International Marketing 5 5 oder 5
Strategisches Marketing 5 5
Business-to-Business Marketing 5

Wahipflichtoereich “----

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit ----

Gmegcrs | || | |

Hinweis: Empfohlen wird auRerdem der Besuch folgender Veranstaltungen:
« Data Science: Foundations, Tools, Applications in Socio-Economics and Marketing
« Digital Behavioral Data

Ih ‘Institut fur Marketing Nlrnberg 10
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4.1. Beispielhafter Stundenplan 1. Semester: Marketing Management

Zusatzlich sind im 1. Semester Veranstaltungen im Umfang von 5 ECTS aus dem Wahlpflichtbereich selbst zu wahlen!

“IInstitut far Marketing NUrnberg

*Zu diesen Modul wird eine Ubung angeboten. Weitere Informationen finden Sie auf der Website des zusténdigen Lehrstuhls. 11

. . . S
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag °
Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
09:45-11:15 Uhr (ab 15.10.2024)
LG H3
Vertriebs- und lfommunlkat_lons- Data Science: Foundations, International Marketing
management Ubung Termin 2 Tools, Applications in Socio- (LS Holtbriigge)
. (LS Furst) Data Science: Foundations, » APP . . ugg
09:45 - 11:15 Produkt- und Preismanagement ) ) c . . . Economics and Marketing Kooperation mit virtueller
= 09:45-11:15 Uhr (ab 22.10.2024) Tools, Applications in Socio- . X
VL / Ubung LG 0.424 Economics and Marketin (LS Wolbring) Hochschule Bayern (virtuelles
(LS Koschate-Fischer) ' (LS Wolbring) 9 09:45-11:15 Uhr (ab 24.10.2024) Modul)
09:45'13:O°L%h6 (“;"5’421 10.2024) Service Marketing VL 09:45-13:00 Uhr (ab 23.10.2024) FG0.016
' (LS Steul-Fischer) LG 0.422
09:45-11:15 Uhr (Kick-Off
22.10.2024)
LG H3
11:30 — 13:00
Digital Behavioral Data (PG 1) Digital Behavioral Data (PG 2)
_ . (LS Meier) (LS Meier)
8Ftle = 1e 13:15-14:45 Uhr (ab 23.10.2024) 13:15-14:45 Uhr (ab 24.10.2023)
FG 2.024 FG 2.024
Vertriebs- und Kommunikations- Produkt- und Preismanagement
management Ubung Termin 1 Vertriebs- und Kommunikations- VL / Ubung
15:00 — 16:30 (LS Frst) management VL (LS Koschate-Fischer)
15:00-16:30 Uhr (ab 21.10.2024) (LS Frst) 13:15-16:30 Uhr (ab 24.10.2024)
LG 0.424 15:00-18:15 Uhr (16.10.2024 - LG 0.424
online)
16:45 — 18:15 ab 23.10.2024 - LG H2
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4.2. Vertiefung Marketing Research (1)

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Gezielte Vermittlung von Kompetenzen insbesondere fur Tatigkeiten in der Marktforschung,
Marketingberatung und Marketingforschung

Quantitative Ausrichtung durch die Vermittlung fortgeschrittener statistischer Methoden

Eigenes Forschungszentrum bietet hervorragende Forschungsmoglichkeiten:

Nutzung des Experimentallabors ELAN (Experimental Lab for Business Insights Nurnberg) fur die Erhebung
von Daten im Rahmen von Abschluss- oder Projektarbeiten

Zugang zu PC-Arbeitsplatzen mit spezieller Software fur Anwendungen in Statistik und Data Science (z. B.
SPSS, Stata, Python)

FUr die Teilnahme an wissenschaftlichen Studien im Experimentallabor registrieren Sie sich unter
https://www.hroot.rw.fau.de/

Institut fur Marketing NUrnberg 12
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4.2. Vertiefung Marketing Research (2)

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

eets | 1 | 2 | 8 | 4
PHichtbereich ----

Marketingtheorie 5

Produkt- und Preismanagement 5 5

Vertriebs- und Kommunikationsmanagement 5 5
5

Marketingseminar

Okonometrie
Panel and Evaluation Methods

Wahipflichtbereich “----

-
(@]

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit ----

Hinweis: Empfohlen wird auRerdem der Besuch folgender Veranstaltungen:
« Data Science: Foundations, Tools, Applications in Socio-Economics and Marketing
« Digital Behavioral Data

Ih ‘Institut fur Marketing Nlrnberg 13



4.2.

Beispielhafter Stundenplan 1. Semester: Marketing Research

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
achbereich Wi hafts-

Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Okonometrie* VL Okonometrie* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
08:00-09:30 Uhr (ab 21.10.2024) 08:00-09:30 Uhr (ab 16.10.2024)
08:00 — LG 0.142 LG H3
09:30 Panel and Evaluation Methods* VL Panel and Evaluation Methods* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
08:00-09:30 Uhr (ab 11.12.2024) 08:00-09:30 Uhr (ab 11.12.2024)
LG 0.142 LG 0.424
Marketingtheorie VL
(LS Steul-Fischer)
09:45 — 09:45-11:15 Uhr (ab 15.10.2024) Data Science: Foundations, Tools,
11:15 . LG H3 Data Science: Foundations, Tools, Applications in Socio-Economics
Produkt- und Preismanagement Applications in Socio-Economics and and Marketing VL*
VL /' Ubung Vertriebs- und Kommunikations- Marketing VL* (LS Wolbring)
(LS Koschate-Fischer) management Ubung Termin 2 (LS Wolbring) 09:45-11:15 Uhr (ab 24.10.2024)
09:45-13:00 Uhr (ab 21.10.2024) (LS First) 09:45-13:00 Uhr (ab 23.10.2024) FG 0.016
_ LG 0.424 09:45-11:15 Uhr (ab 22.10.2024) LG 0.422
11:30 - LG 0.424
13:00
Digital Behavioral Data (PG 1) Digital Behavioral Data (PG 2)
13:15 — (LS Meier) (LS Meier)
14:45 13:15-14:45 Uhr (ab 23.10.2024) 13:15-14:45 Uhr (ab 23.10.2024)
FG 2.024 FG 2.024
Vertriebs- und Kommunikations- Produkt- und Preismanagement
15:00 — management Ubung Termin 1 Vertriebs- und VL / Ubung
: (LS First) K ikati £ VL (LS Koschate-Fischer)
16:30 15:00-16:30 Uhr (ab 21.10.2024) ommun a(l'_"S":Umr:t';ageme" 13:15-16:30 Uhr (ab 24.10.2024)
LG 0.424 15:00-18:15 Uhr (16.10.2024 - online) LG 0.424
16:45 — ab 23.10.2024 - LG H2
18:15

Zusatzlich sind im 1. Semester Veranstaltungen im Umfang von 5 ECTS aus dem Wahlpflichtbereich selbst zu wahlen!

“IInstitut far Marketing NUrnberg

*Zu diesen Modulen werden wird eine Ubung angeboten. Weitere Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle. 14
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4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (1)

Vermittlung von vertiefenden Kenntnissen in Informatik und Statistik zur Organisation,

. w . “« paTA Harvard Business Review
Analyse und Aufbereitung von komplexen Datensatzen (,Big Data®) Data Scientist: The
Sexiest Job of the 21st
Module aus dem Bereich Data Science Century
(min. 30 ECTS notwendig) by Thomas H. Davenport and D.J. Patil
Informatik Fortgeschrittene Statistik
Aktuelle Programmiersprachen und Datenbankverwaltungssysteme (z.B. Python, Komplexe Datenauswertung mit Statistiksoftware (z. B. R,

HTML, PHP, MySQL) Python, Stata)

Pflichtmodule (15 ECTS):

= |nformatik 1 fur Nebenfachstudierende
= |nformatik 2 fir Nebenfachstudierende
= Konzeptionelle Modellierung

Wahlpflichtmodule (mind. 15 ECTS):

Data Science

Deep Learning

Advanced Business Analytics Seminar
Business Intelligence and Digital Marketing
Data Analytics for Information Systems
Deep Learning

Development of Deep Vision Systems
Digital Behavioral Data

E-Business Technologies und evolutionare Informationssysteme
Introduction to Machine Learning

Pattern Analysis / Pattern Recognition
Speech and language understanding

Advanced Marketing Analytics

Bayesian Econometrics

Foundations of Linked Data

Multivariate Time Series Analysis
Semiparametric Methods in Econometrics and
Applications

- Kenntnisse in Programmierung/Datenbanken und Statistik werden sich (kurz- und) langfristig auszahlen

‘1© Lehrstuhl fur Marketing pp
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4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (2)

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

ects | 1 | 2 ] 3 | 4
Pflichtbereich ____

Marketingtheorie

Produkt- und Preismanagement

Vertriebs- und Kommunikationsmanagement

o o0 g0 O

Marketlngsemlnar

» ( Okonometrie
Panel and Evaluation Methods

Informatik fiir Nebenfachstudierende 1
- Informatik fur Nebenfachstudierende 2

A

5 5
\Konzeptionelle Modellierung 5 5
Freie Wahl von Modulen der Modulgruppe Data Science 15

Freie Wahl von Modulen aus allen Modulgruppen

Masterarbeit _____
Summe ECTS N N N D

Hinweis: Empfohlen wird auRerdem der Besuch folgender Veranstaltungen:
« Data Science: Foundations, Tools, Applications in Socio-Economics and Marketing
« Digital Behavioral Data

Ih ‘Institut fur Marketing Nlrnberg 16



4.3. Vertiefung Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science (3)

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und

“.nen | WiSo
Freie Wahl von 3 weiteren Modulen (15 ECTS) der Modulgruppe Data Science =CTS
Empfehlung: Data Science 5 5 oder 5
Advanced Marketing Analytics 5 5
Advanced Business Analytics Seminar 5 5 oder 5 oder 5
Business Intelligence and Digital Marketing 5 5
Data Analytics for Information Systems 5 5 oder 5
Deep Learning 5 5 5 5
Digital Behavioral Data 5 5 oder 5
eBusiness Technologies und evolutionare Informationssysteme 5 S
Introduction to Machine Learning 5 5
Pattern Analysis 5 5
Pattern Recognition 5 5 oder 5
Speech and language understanding 5 S
Bayesian Econometrics 5 5 5
Foundations of Linked Data 5 5
Multivariate Time Series Analysis 5 5
Semiparametric Methods in Econometrics and Applications 5 5 oder 5

“IInstitut far Marketing NUrnberg 17



4.3. Beispielhafter Stundenplan im Semester: Marketing Research mit Schwerpunkt Data Science
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Friedrich-Alexander-Universitat

Fachbereich Wirtschafts- und

Sozialwissenschaften | WiSo
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag

Okonometrie* VL Okonometrie* VL
(LS Riphahn) (LS Riphahn)
08:00-09:30 Uhr (ab 21.10.2024) 08:00-09:30 Uhr (ab 16.10.2024)
LG 0.142 ' ' LG H3 T Data Science
08:00 — (LS Koschate-Fischer)
09:30 Panel and Evaluation . " 8:00-9:30 Uhr (ab 24.10.2024)
Methods* VL Panel and EE;IE?;I:;LmethOdS VL LG 0422
(LS Riphahn) .00.00-
08:00-09:30 Uhr (ab 11.12.2024) 08:00 09'30L%h5 (2‘5’41 1.12.2024)
LG 0.142 '
Marketingtheorie VL Data Science: Foundations, Tools, Applications in
09:45 — P_rodukt- und (L.S Stel:||-FISChel’) Data Science: Foundations, Tools, Applications in Socio-Economics anq Marketing VL
11:15 Preismanagement 09:45-11:15 Uhr (ab Socio-Economi nd Marketin (LS Wolbring)
: VL / Ubung 15.10.2024) oclo- °°(Lg V\I/sz?ing) arketing 09:45-11:15 Uhr (ab 24.10.2024)
(LS Koschate-Fischer) LG H3 AR 1. FG 0.016
09:45-13:00 Uhr (ab 21.10.2024) 09:45 13'00LL(’;“(; %’223'10'2024)
11:30 — LG 0.424 '
13:00
. . Digital Behavioral Data (PG
Digital Behavioral Data (PG 1) 2)
13:15 — . . (LS Meier) Ftrodukt- und (LS Meier)
14-45 13:15-14:45 Uhr (ab 23.10.2024) Preismanagement 13:15-14:45 Uhr (ab
(LS Koschate-Fischer) FG 2.024
Informatik 1 fiir Nebenfachstudierende VL* 13:15-16:30 Uhr (ab
(LS Herzog) 24.10.2024)
15:00 — 14:15-17:00 Uhr (ab 16.10.2024) LG 0.424
16:30 01.019 (Erlangen, Cauerstraf3e 9)

Zusatzlich sind im 1. Semester Veranstaltungen im Umfang von 5 ECTS aus dem Wahlpflichtbereich selbst zu wahlen!

*Zu diesen Modulen werden wird eine Ubung angeboten. Weitere Informationen finden Sie auf den Websites der zustandigen Lehrstiihle.

- “nstitut fir Marketing Niirberg

18



=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
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5. Praxiskooperationen

* Im 3. oder 4.  In Kooperation mit einem z.B.in
Fachsemester Unternehmen « Data Science
> B - B. « Kundenmanagement ‘H'rmtp

» Marktforschungs-
G FI( dal‘d\dé management @ Juqic‘)r_ansu‘Itir}g_Tga_m

FERRERO SIEMENS [@]

Praxisseminare Gastvortrage Alumniverein Career Service

* In Kooperation mit » z. B. im Rahmen der  https://www.afwn.de/ * https://www.career.rw.
Praxispartnern Veranstaltung Produkt- fau.de/
und Preismanagement « Seminare & Workshops

afl“n » Beratungsangebot
* Infoveranstaltungen
* Mentoring-Programme

» Stellenangebote &
Karriere

“IInstitut far Marketing NUrnberg -


https://www.afwn.de/
https://www.career.rw.fau.de/

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat

5. Praxiskooperationen: Aktuelle Beispiele

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

Enge Verknupfung zur Unternehmenspraxis durch Kooperationen mit namhaften Partnern wie z. B.

A, G BG  ©BoscH

McKinsey 80//:?:1_7 e
G r I< @HYDE & Company Si} SN
Nestle
NURNBERGER 5%
VERSICHERUNG < SI E M E N S

PORSCHE

Institut fir Marketing Nirnberg 20
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6. Study abroad — Moglichkeiten zum Auslandsstudium

Zum Beispiel ...

Aarhus University, Campus Herning

Wayne State University,
Detroit

Universidad de Valencia

7 K &

- . . . Tongji Shanghai
Il American University,
13}/}:2‘1&&}{?%\\2 A ’ WaShlngton . KYONGGI
Un:vers:qt{hof Georgia, Indian Institute of é((% KG l‘l_l UNIVERSITY
Universidad Iberoamericana R08 Management, o= IMB ﬁ K i Uni it
o o Bangalore Srafen ey yonggi University,
de México, Mexiko-Stadt Seoul/Suwon
Universidade de S Paulo Foreign Trade University,
Universidade de Sdo Paulo Hanoi

UNIVERSIDAD DE CHILE

Universidad de Chile,
Santiago de Chile

@ Universidad de
Buenos Aires

... und weitere Austauschprogramme des Fachbereichs: https://ib.wiso.fau.de/outqgo/
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Es besteht die Moglichkeit, spezielle Teile des Marketing-Studiums an einer auslandischen Hochschule zu
absolvieren.

6. Study abroad - Doppelmaster Kooperation mit Ecole de Management Strasbourg

FUr interessierte Studierende besteht auch die Moglichkeit, einen deutsch-franzosischen Doppelmaster an
der Ecole de Management (EM) Strasbourg zu erwerben.

Ablauf des Studiums: 1. und 2. Semester in Nurnberg (30 ECTS + Praktikum)
3. und 4. Semester in Strasbourg (60 ECTS), ab April Masterarbeit
an der FAU (30 ECTS)

Weitere Informationen zu Partneruniversitaten sowie allgemeine Informationen zum Auslandsstudium und
zum Doppelmaster finden sich auf der Homepage des Buros fur Internationale Beziehungen
(https://ib.wiso.fau.de/).

-y

be distinctive I
Ansprechpartnerin des Doppelmasters ist Jule Holmer
(jule.holmer@fau.de; Lehrstuhl fur Betriebswirtschaftslehre, ‘ :ITI 1 M STRQSBP URG
insbes. Unternehmensfiihrung). ' o BUSINESS SLROOL
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o) -
m Marktforschung i@‘\l Staat / Universitat ]

/. lhre Karriereperspektiven nach Abschluss des Master-Studiums

z.B. als z.B. als z. B.
* Produkt-/Markenmanager*in » Research Manager*in » Wissenschaftliche*r Mitarbeiter*in
» Social Media Marketer*in * Marketing & Data Scientist » Referent*in bei Behorden oder
« Communication Manager*in * Business Analyst offentlichen Unternehmen
i g7y @
Vertrieb 45 Werbe-/ Eventbranche Beratung
z.B. als z.B. als z.B. als

Sales Manager*in
Key Account Manager*in
Business-Account Manager*in

Projektmanager*in
Content Producer
Eventmanager*in

Marketing Consultant
Brand Consultant
Customer Experience Consultant
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8. lhre personliche Ansprechpartnerin im Master in Marketing

L

Leonie TrilRler, M.Sc.

Lehrstuhl fur BWL, insb. Marketing
Lange Gasse 20, Raum: 6.225
90403 Nurnberg

Sprechzeiten: nach Vereinbarung
Tel.: 0911/ 5302-95302

Email: leonie.trissler@fau.de

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo
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9. Nutzliche Informationen — Unser Erstsemesterleitfaden

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat

Bitte beachten Sie auch unseren Erstsemesterleitfaden (Link) mit wichtigen
Informationen zu:

Prafungsordnung

Modulhandbuch

Homepages

Informationen und Anmeldung zu Veranstaltungen: StudOn
Erstellung des Stundenplans: Campo

Prafungen: Campo

Auslandsstudium

Um keine Informationen zu verpassen, sollten Sie aul3erdem:

Der Master in Marketing Gruppe auf StudOn beitreten sowie der Gruppe
Ihrer beabsichtigten Vertiefungsrichtung

Sicherstellen, dass Sie im E-Mail Verteiler des Studiengangs eingetragen
sind und dass Mails des Verteilers nicht in Inrem Spam-Ordner landen

,WiSo Meet & Explore“-Event: Individuelle StadtfUhrung Master in Marketing
am Montag, 14.10.2024, ca. 15:00 Uhr (im Anschluss an die Prasentation der
Studierendenvertreter:innen)

{\} A
A
Marketing

Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
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Erstsemesterleitfaden

Master in Marketing

I “IInstitut far Marketing NUrnberg
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https://www.marketing-intelligence.rw.fau.de/files/2023/08/Erstsemesterleitfaden_2023.pdf

Einfuhrungsveranstaltung Master in Marketing

Prof. Dr. Andreas Furst
Prof. Dr. Nicole Koschate-Fischer
Prof. Dr. Martina Steul-Fischer

Institut fUr

Na r-ke_p_iﬁr_jg

14.10.2024

=AU

Friedrich-Alexander-Universitat
Fachbereich Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften | WiSo
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